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(NE) VRIJEME KULTURE
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sebe skrecu: niZe nego osrednje (ne)obrazovani politicari, narcisoidni
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O kulturi ne treba samo informirati! Kulturu treba propagirati!

S tom e o grpa marksinih st pokrenula VRIEME
ULTURE, mali info ok poruka hrvatske kulturne
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vrijeme kulture

tucija kulture zajednickom je INICIATIVOM trazilo od televizije
promjenu odnosa prema institucijama kulture.

Kulture podertavaju i Kojin
vori, ali rijetko javno: u gotovo svakom glazbenom spotu na
HTV-u, danas cete prepoznati skrivenu reklamu - kulturi nesto siéno
nije dopusteno

éesto

Sekunde i minute dragocjenog vremena televizijskog Dnevnika
odlaze 2 najave vecernjih sportskih emisija. Bloka edakcije
Kulture, u Dneviku

Kulture,

Kulturne i obrazovne emisije ne smiju biti sponzorirane, iako politika
svojim odlukama sugerira upravo takvu pomoc kulturi.

Isvetos bl " ljudi kojisu se, dolazeci n
funkeije na Televizii, zaklinjali u kulturu,

svoje danasnje

U éemu je korijen problema:

Prema cjeniku Hrvatske televizije kazalisna predstava za djecu,
slikovnica, koncert ozbiline glazbe, ili prva knjiga picsnicke nade.
trebaju 7a svoje sekunde platiti 50 posto vrijednosti oglasaproizvoda,
recimo, muli

nalne korporacije. Zapravo, ako se uzmu u obzir

Kolicinski rabati (a veliki oglasivaci imaju najvece rabate), onda éemo
doci do porazne cinjenice

na javnoj hrvatskoj televiziji samo je 20-30

posto jeftinije emitirati poruke o novim knjigama, kazaliénim pred
Zlorbama i 1. od emitiranja planetarno poznatih opéih

Moze lise,treba li se, smife i e ta] odnos uopée iskazivati postot-
kom?

Neovisna agencifa za istraZivanje marketinga i pr-a MEDIANET
izracunala da od ukupnog budze
Kulture otpada manje od 1 posto
Negdje bi trebali zazvoniti alarmi. Posebno kada se zna snay
je u danasnjem oblikovanju hrvatske zbilj.

ta marketinga HTV-a na institucije

Desetljecima je, ukljucujuci  ovo zadnje, u Hrvatskoj uz
prema kulturi koji je u sebi sadr7avao snazno izzazene crie patrijar-
halnog i licemjernog: poscbno kada je ijec o razumijevas
‘marketinga u kulturi. Za takav odnos d
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jednostavno vise nema

Akoim se ne daje moguénost, kulturni buldozeri, danas gotovo.
pa zahtijevaju u bitnom promjenu odnosa medija i politike prema
Kultur,

Evidentna je svijest da nije samo INFORMACIJA horizont postojanja
Kulture u mediju: bitno je biti stalno prisutnim, bitno je svoju poruku
ponavjati i na ta nacin bitno oblikovati svijest potencialnog konzu-

menta

Kultura se mora marketinski promisljati, jer u suprotnom svi éemo se
pretvoriti u (inace drage nam) miehurice osvjezavajuceg pi

Tretirajuci kulturu kao komercijalni proizvod s odredenim rabatom
(10 u ovim odnosima zvudi kao roba s greskom) Hrvatska je
televizija za sada propustila preuzeti inicijativu toliko potrebnu i
ocekivanu u procesu pretvarana drzavne i politicke televizije u javnu
televi
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